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Qui suis-je ?



Abonnez-vous à la newsletter de Neper

Chaque semaine, les articles du 
Blogarithme Népérien, notre blog

https://www.neper.fr/category/blog/
Articles de fond sur le digital marketing
Commentaires sur les événements marquants 
de la semaine
Pas une simple curation : des tips, des conseils

Mais aussi
Nos prochains événements
Nos prochaines formations
L’actu du groupe Neper



Abonnez-vous à notre chaine Youtube

Les replays de nos événements
Des actus en videos
Des tutoriaux

https://www.youtube.com/channel/UCS3h6v2Ki4634Mgnltbz5mA



Les questions auxquelles nous 

allons essayer de répondre



Les questions auxquelles on va essayer de répondre

La Web Performance est-elle utilisée comme signal par Google dans le cœur de son 
algorithme de classement ?

Signal = non savant donné à Google pour un « ranking factor », un critère de classement

Ce signal a-t-il une influence importante sur les classements ?

Est-ce que la Web Performance est importante pour avoir un bon référencement ?

Et petit sondage dans la salle pour avoir votre avis avant de commencer 



La Web Performance est-elle 
utilisée comme un signal dans 
l’algorithme de classement ?



C’est officiellement le cas depuis … 13 ans

2009 : Pagespeed

2010 : la web performance devient 
un critère de classement

https://developers.google.com/search/bl
og/2010/04/using-site-speed-in-web-
search-ranking

Impact sur les classements : 
indétectable

https://developers.google.com/search/blog/2010/04/using-site-speed-in-web-search-ranking
https://developers.google.com/search/blog/2010/04/using-site-speed-in-web-search-ranking
https://developers.google.com/search/blog/2010/04/using-site-speed-in-web-search-ranking


La mobile speed update…

Signal pris en compte sur la version 
mobile, avec plus de poids en théorie 
que sur le desktop

https://developers.google.com/search/blog/
2018/01/using-page-speed-in-mobile-
search?hl=fr

Impact sur les classements :  
indétectable

9 juillet 2018

https://developers.google.com/search/blog/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search?hl=fr
https://developers.google.com/search/blog/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search?hl=fr
https://developers.google.com/search/blog/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search?hl=fr


Les signaux de Page Expérience pris en compte dans 
la Page Expérience Update

La SX et la webperf deviennnent un 
« ranking factor »

https://developers.google.com/search/blog
/2020/05/evaluating-page-experience

“Today, we're building on this work 
and providing an early look at an 
upcoming Search ranking change that 
incorporates these page experience 
metrics. We will introduce a new 
signal that combines Core Web Vitals 
with our existing signals for page 
experience to provide a holistic 
picture of the quality of a user's 
experience on a web page.”

Core Web Vitals update : tous les ans 
en mai

Mai 2020

https://developers.google.com/search/blog/2020/05/evaluating-page-experience
https://developers.google.com/search/blog/2020/05/evaluating-page-experience


La Web Performance est-elle utilisée comme un 
signal dans l’algorithme de classement ?

La réponse est clairement : OUI

Google ne mentirait pas sur ce sujet
Ne cédez pas aux thèses des SEO complotistes 

Par contre… Google peut chercher à influencer 
notre comportement !



Ok, c’est plié, merci beaucoup !
Des questions ?



Et si on s’arrête là, on arrive aux mêmes conclusions 
que beaucoup de propriétaires de sites

J’ai des Core Web Vitals 
pourris, si je les améliore je 
vais passer devant mes
concurrents

Corrélation ou causation ?

J’ai perdu des positions, et 
dans le même temps ma 
Web Perf s’est dégradée. Je 
oense que c’est lié

Puisque c’est un critère
SEO, alors c’est important 

de travailler la web 
performance pour avoir un 

bon référencement

Sérieusement ?

Google me dit que c’est
important, alors je fais

passer en priorité dans ma 
roadmap

Euh, non, ça dépend
Ca dépend, et il y’a peut
être d’autres choses à 
faire avant non ?



Sauf que… 

On a pas oublié un truc ?



Ah mais non, c’est vrai !

Quel est le poids relatif de ce signal par rapport aux autres dans l’algorithme de 
classement ?

Il reste une question : c’est un critère important à prendre en compte ou non ?



Ok, on continue à creuser ?



Quel poids à ce critère dans 

l’algorithme de classement ?



Rappel : l’objectif de l’algorithme de classement est de classer 
les résultats par ordre inverse de pertinence !

Au final, qu’est-ce que cela veut dire 
pour les signaux de web performance ?

Est-ce qu’une page lente est moins 
pertinente qu’une page rapide ?

1er

2e

3e

4e



La réponse est : NON
Rien à voir



Pourquoi ?

C’est un signal qui est totalement 
indépendant de la requête

Oui, comme le Pagerank
Sauf que le Pagerank mesure 
l’importance d’une page sur le web
Et le Pagerank est, contrairement à la 
légende urbaine parfois propagée par 
les SEOs eux-mêmes, un signal qui a 
peu de poids relativement à d’autres

Le signal « web performance » a en 
fait un poids très faible

Ne vous fiez pas aux études produites les outils sur les « ranking
factors » : elles sont remplies de biais statistiques énormes, leurs 

conclusions sont toujours non scientifiques. 



Faible poids => faible impact sur les classements

Pagespeed update,  avril 2010 : pas d’impact détecté

Mobile speed update, juillet 2018 : pas d’impact détecté

Page experience update, été 2021 : pas d’impact détecté    
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Est-ce que le résultat est une bonne 
réponse à la recherche de l’internaute ?

Pertinence et utilité du contenu
en tant que réponse Signaux indépendants des requêtes.

Entre deux réponses similaires d’un point 
de vue contenu, laquelle sera choisie par 

un internaute ?
Qualité, fiabilité, importance

Importance et confiance

Autres critères comme usage de 
protocole sécurisés, compatibilité mobile, 
absence d’instersitiels intrusifs, et… web 

performance

Experience de recherche

Poids
très important

Poids beaucoup 
plus faible

Poids très très faible
“Tie breakers”

La vraie hiérarchie des signaux dans le cœur de 
l’algorithme

Pertinence Search Experience



Attention : indétectable ne veut pas dire inexistant
Absence de preuve n’est pas la preuve de l’absence

Statistiquement, un signal faible n’aura pas d’impact mesurable, c’est ce que cela 
veut dire ici



Est-ce que cela veut dire que ce signal ne compte pas ?
Non. Il a poids faible, mais pas nul

Toutes choses étant égales par 
ailleurs, il sert à départager deux 
résultats ex aequo

Notion de « tie-breaker signal »

John Mueller a indiqué que c’était 
d’ailleurs un plus qu’un tie breaker



Oui mais pourquoi Google en a fait des caisses ?
Google aime bien utiliser des nudges pour changer les comportements



Google cherche à nous influencer ?
Nous influencer : c’est sûr. Nous mentir, non => il faut bien décoder leur discours

Google veut vous inciter à passer aux protocoles sécurisés ?
2014: SSL/TLS est un critère de classement 

Google veut que vous travailliez vos versions mobiles ?
2015 : être mobile friendly est un critère de classement sur Google mobile

Vos sites mobiles sont trop lents ? Et vous devez basculer sur l’AMP ?
2018 : la web performance sur mobile est un critère de classement 

Vous ne faites pas assez attention à la « Page Experience »
2021 : les signaux page Performance deviennent un critère de classement



Mais comme les propriétaires de sites ont surinterprinté leur 
nudge, ils rétropédalent

Problème constaté par Google : 

trop de propriétaires de sites dépensent une énergie folle sur les 

CWV et la Page Expérience, au lieu de se focaliser sur des 

choses qui ont plus d’impact, comme la pertinence et l’utilité de 

leur contenu

Réponse : la Page Experience n’est plus un système, et n’est plus un 

signal, mais un « concept » => 19 avril 2023

https://www.neper.fr/2023/05/03/fin-du-concept-de-page-
experience-un-non-evenement-a-ne-pas-surinterprinter/
Raté au niveau clarté => le concept de page experience désigne maintenant aussi la 
qualité et l’utilité du contenu

Au passage d’autres nudges ont disparu de la liste des « systèmes » de l’algorithme Ne 
sont donc plus des « systems » les nudges suivants :

Page experience system

Mobile-friendly ranking system

Page speed system

Secure sites system

https://www.neper.fr/2023/05/03/fin-du-concept-de-page-experience-un-non-evenement-a-ne-pas-surinterprinter/
https://www.neper.fr/2023/05/03/fin-du-concept-de-page-experience-un-non-evenement-a-ne-pas-surinterprinter/


Au final, quel est le poids du signal 
web performance dans le cœur de 
l’algorithme de classement ?

Faible, mais pas nul
Un petit peu plus qu’un simple tie breaker

Suffisamment faible
pour avoir un impact indétectable statistiquement



Au final, on s’en fiche et on passe à autre chose ?
Pas si vite, c’est pas si simple



Au final, quelle importance a 
la web performance 

sur le référencement ?



La web performance reste un sujet important

Il faut la travailler d’abord pour l’expérience 
utilisateur

Ce qui est fait pour l’UX sert aussi (un peu) le SEO

Et… une très mauvaise web performance pose 
des problèmes de SX (search Experience) 



Et une mauvaise SX a un impact négatif dans 
plusieurs dispositifs de l’algorithme de classement

L’expérience de recherche influence 
les filtres mesurant la qualité d’une 
page web en réponse

L’impact est indirect, mais c’est un 
impact supplémentaire en plus de la 
présence comme signal dans le cœur 
de l’algorithme de classement

Remarque : encore une fois, le signal 
est très très faible

Aucune mention dans le guide des 
quality raters

Aucune mention de la web performance dans les 176 
pages du guide des quality raters !!!



Attention : l’impact peut être fort sur l’explorabilité

Page trop lente à télécharger
Indicateurs TTFB (plutôt TTLB) à surveiller

Rendition du contenu trop difficile



Impact sur l’explorabilité : le temps de 
téléchargement

Quand le temps de téléchargement 
dépasse un certain niveau (autour 
de la seconde), le comportement de 
crawl change 

Baisse du rythme de recrawl
Arrêt du crawl

Le rapport donne un temps moyen 
pour télécharger toutes les 
ressources (images, js, css, html…)

Mais ce n’est pas un temps de 
rendition : juste le délai pour 
télécharger le contenu du fichier, pas 
l’exécuter



L’impact du download time
Si le DT > 1 sec, Googlebot commence à ne plus télécharger ces pages

Un DT correct pour une page web tourne autour 
de 250 ms

Pendant qu’une page lente (1 sec de DT) se 
télécharge, 4 pages « normales » peuvent être 
téléchargées

Conséquence :

Les pages non explorées (non téléchargées) ne peuvent 
pas être indexées, rankées et rapporter du trafic

Les pages lentes risquent d’être explorées moins 
souvent

Aucune conséquence sur les classements mais grosse 
perte de trafic et d’opportunités 

Pages non indexées

Pages indexées tardivement
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Le « download time » vu par Googlebot

Le temps communiqué est un temps moyen observé par Googlebot
Exiger un DT moyen < 500 ms n’a pas de sens

Ce n’est pas une reco de Google
Le problème se situe au niveau de chaque page, pas des pages considérées ensemble

Si le temps moyen est proche de 800 ms, il y’a des chances que le DT de certaines 
pages soit >> 1 sec => oops !
Comment identifier les pages lentes (Google ne communique pas les temps 
individuels)

Utiliser un crawler qui donne les temps de téléchargement par url : Screaming Frog, Botify, Oncrawl, 

Infos communiquées dans la Google Search Console
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Nouveau rapport de la search console

Même constat dans l’autre sens : si le temps de 
téléchargement baissé => pic de crawl
On a maintenant la ventilation des ressources crawlées 
(mais pas les temps moyens par ressources)

Il est ventilé par type de ressources



Mais le temps de rendition a aussi un impact sur 
l’explorabilité

Si une partie de votre contenu est 
généré en JS côté client (CSR), alors il 
doit être découvert par le Web 
Rendering Service de Google (WRS)

Si cela demande trop de ressources à 
Google, votre contenu sera oublié / 
ignoré

Pb des timeouts
Pb de la charge CPU

Aujourd’hui, les temps de rendition
nuisent aussi au référencement



Attention aux temps de rendition observés par 
Googlebot
Ce qui va causer un temps de rendition trop long pour Googlebot :
Le JS côté client (en CSR) demande 20x 
plus de ressources qu’un crawl normal !

Ne tirez pas sur la corde, notamment :
Si votre code JS consomme trop de 
temps CPU
Si vous générez trop de « time outs » 

Vos ressources sont lentes à charger
Méfiez vous des scripts tiers, des 
trackers

39



Oui mais comment savoir ?
Effectuez un test d’exploration via la Google search console

Si vous voyez des choses bizarres dans les 
résultats

Snippet bizarre
Pages qui ne remontent pas sur certaines 
requêtes
Un modèle de pages qui ne s’indexe pas ou 
très partiellement

Essayez d’inspecter les urls concernées à 
l’aide de l’outil ad hoc de la Google Search
Console



Quelques points d’attention avant de conclure qu’il 
y’a un problème de time out 

Pensez à tout regarder : le code obtenu (onglet HTML), l’apparence de la 
page, (capture d’écran) et les erreurs (dans plus d’infos) 

Si vous voyez une rendition partielle pour Googlebot, vérifiez si vous ne 
bloquez pas des ressources utiles à cette rendition via le robots.txt

Images, json, js, css, xml….

Vérifiez aussi que vous n’avez pas de cloaking, volontaire ou involontaire

Contenu présenté « spécialement pour Googlebot »

Jamais une bonne idée pour le SEO

C’est contraire aux guidelines (pardon, aux « essentials »)

Si c’est ok de ce côté-là, cela veut dire que Googlebot n’arrive pas à 
rendre tout le contenu dans le temps qu’il lui a été imparti, avec les 
ressources qui lui sont allouées

Et là, si le contenu oublié est utile au SEO, c’est ballot



Conclusion

C’est toujours très important de travailler pour améliorer sa web performance
Pour la conversion, l’UX, la fidélisation …

Pour le SEO… l’impact est faible, et restera faible
Mais pas nul : surtout si vos mauvaises performances plombent votre explorabilité

Googlebot est un utilisateur plus patient que la moyenne, avec des temps de latence optimisés et un 
browser hyperrapide…

Ne travaillez pas les sujets de Web Performance en vous justifiant en disant que cela 
va améliorer pour le SEO

C’est bon pour le SEO
Mais ce n’est pas un « game changer », juste un « tie breaker »

L’impact des Core Web Vitals sur le 



Merci !
Et maintenant à vos

questions
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