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02 POURQUOI CONSTRUIRE UNE COMMUNAUTE WEBPERF ?

« On a essayé sans, ca ne marche pas bien
 Les points de vue doivent étre différents pour
que les choix soient partagés, acceptés et

communiqués

« Fluidifier la communication entrante et
sortante autour de la WebPerf

- Rendre chaque participant acteur de la
WebPerf
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03 OUELS ACTEURS INCLURE

Des techs mais pas que

> Lesrésidents:

* Lesdevs

- Llinfrastructure

« LeSEO

+ Le business (core business + marketing)

e Un boss

> Les invités:

THE FELLOWSHIP OF THE RING

«  Web Analytics

« External partners IARE
DO

TEL




04 QUELLE ANIMATION ET OBJECTIFS

% International, CLS on PDP and PLP (Mobile/Tablet) and (Desktop)

The CLS curve has risen recently. Since it impacts all the pages analyzed, it is undoubtedly the banner “ventes

privées” added at the top of each page on PLP for Mobile/Tablet and below the price on PDP for

Mobile/Tablet and Desktop:

VENES

And also the banner “Activer le code 4564" added at the top of each page on PLP and PDP for Desktop and

Mobile/Tablet:

pour nos clients uniquement

One example on the last 7 days for Mobile/Tablet:

CLSforPDP Y *

S

Cumulative Layout Shift (75th percentile) [Mobile & tablet... Yoo

YT

Les weekly => Tracking & revue des actions &
nouvelles actions

Les CR des Weekly => Priorisation avec les feature
teams

Les mails vers nos pays => Donner de bonnes
habitudes [ éduquer [ accompagner [ créer le lien
Les communications AdHoc => Arbitrage décision
Partage technique => formation faire grandir la

connaissance de la WebPerf
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05 QUELS QUTILS / INDICATEURS

« Les Core Web Vitals
+ Les rankings SEO de Google

« Le Crux Dashboard de Google
 Lighthouse

- Web browser plugins

Core Web Vitals

£

Largest Contentful Paint (LCP)

LCP reports the render time of the largest content
element that is visible within the viewport.

web.dev/lcp

%

First Input Delay (FID)

FID measures the time from when a user first
interacts with a page (i.e. when they click a link, tap
on a button, or use a custom, JavaScript-powered
control) to the time when the browser is actually able
to respond to that interaction.

web dev/fid

1
Cumulative Layout Shift (CLS)

CLS measures the sum total of all individual layout
shift scores for every unexpected layout shift that
occurs during the entire lifespan of the page.

web dev/cls

Origin Month

https:fwww.laredoute.fr mars 2023

desktop
phone
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Il Good (<2.55) M Meeds Improvement [l Poor (>= 4.0s)
desktop 952 % II 20835
phone 8588 % .l 482 %
0% 20% A40% 60% 80% 100%
Il Good (< 100ms) [l Needs improve.. [l Poor (>= 300ms)
deskiop
phone

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I Good (<0.10) [ Meeds Improvement [l Poor (>= 0.25)
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05 QUELS QUTILS / INDICATEURS

Netherland"

Switzerland

CsforpDP ¥

0.00

7936x

QSforPDP Y °

0.00

ERIERETY

asforpop Y

0.01

§6702%

asforppp ¥ °

0.01

~90.97%

Cumulative Layout Shift (75th percentile) [Mobile & tablet... ¥ -

ClSforPLP Y ¥

0.02

73694x

CSforPLP Y ¥

0.0

CLsforPLP Y ¥

0.02

43766x

csforPtp Y ¥

0.01

27161

- Rien de tel gu’'un bon RUM en temps réel

» Dynatrace et les dashboards de la WebPerf

Y Filtered by | Custom dimension

BELGIQUE -~

46.2ms

lj' h .", 1»4 WL

FID v

62 . 3 ms

M\-w%&f«;l

INTERNATIONZ v -
1 09 ms

..JJ T o

1.94,
ol A ol
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06 USE CASE

« Quand la métrique est bonne

Notre vision:

CISforPIP Y ~ Cumulative Layout Shift (90th percentile) [Mobile & table... Y v CLS for Sea... ¥ ¥ Cumulative Layout Shift (90th percentile) [Mobile & table... Y o~

1.2

8. O0ct 10.0ct 12.0ct 14.0ct 16 Oct 28. 0. 5e 2. 0c 4. Oct - Oct 8 O0ct 10.0ct 12.0ct 14.0ct 16 Oct

(SforPlp Y Cumuiative Layout Shift (75th percentile) [Mobile & tablet... Y CLS forSea... Y Cumulative Layout Shift (75th percentile) [Mobile & tablet... Y
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06

USE CASE

* Le SEO entre en action — 28 jours plus tard

Ordinateur

= 0 URL lente

300k

200 K

« 144246 URL a ameliorer

= 133385 URL rapides

100 k

OUVRIR LE RAPPORT >

0

26/08/2022

19/09/2022

01/10/2022

25/10/2022

06/11/2022

18/11/20

N

2




06 USE CASE

« CLSinvisible

- Mise en action des acteurs

« Appel d un ami

 Le traitement Cumulative Layout Shift (75th percentile) [Mobile & tablet... ¥ ~

e Le suivi
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06 OUELS RESULTATS OBTENUS

« On a moins de problemes

- Quandily en g, on les attrape plus vite (moins d'une
semaine)

« On identifie des améliorations que I'on priorise

« L'entreprise a compris I'impact et I'intérét de la
webperf

+  On maitrise mieux le sujet [ la Veille devient

réguliere




07 NOS PROCHAINES ETAPES / CHALLENGES

Préparer les nouvelles métriques
« INP (Interaction to Next Print)

Ameéliorer LCP et FID

Challenges

- changer de stack technique

« rester bons en WebPerf

Survey sur nos communications avec les

pays

"To infinity and beyond”
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