Dans quoi s'’embarque-t-on enlan¢ant
un projet d'optimisation de |a webperf ?
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Un peu d’histoire, de voyages-sncfF.com 3 OUl.sncF

Classement de la performance web des e-commergants les plus visités en

France

Site

ler- Darty
2e- Booking

3e-
Leroymierdin

de- LaRedoute
Se- AMmczon

Ge- Voyages-
sneffr

Je- Carrefour
Se- Ebay

Se- Auchoan

P

Termnps de chargement de la
page (en seconde)

163
206

170

186
265

125

176
290

116

[

Pénalités Google
PageSpeed et YSlow

25

36

33
29

62

29

13

score final (Ternps x
pénalité)
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« Carame »

« Nul I Site tres lent et absolument pas réactif.
Réserver un billet est un parcours du combattant. »

Source : webpagetest.org France, 3G Fast, 1st view, Nexus 5X



Les différentes phases du projet

GENESIS

La preparation

Coreteam Webperf Plan d’action Moyen a Long Terme
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Les différentes phases du projet

CUSTOM

GENESIS

La montée en
competence

Les obstacles
La preparation

Coreteam Webperf Plan d’action Moyen a Long Terme
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Les différentes phases du projet

CUSTOM

GENESIS

La phase de maturité

La montée en
compeéetence

Les obstacles

La preparation



es e

0
C
5
O
=
(O

use

t

s

rl

Intégre



Les différentes phases du projet

COMMODITY

PRODUCT

CUSTOM

GENESIS

La phase de maturité

La montée en
competence

Les obstacles

La preparation

Coreteam Webperf Plan d’action Moyen a Long Terme






Pour réesumer

#H2 #3

S'adapter 3 son Prouver 13 valeur
contexte

#4 #5

Impliquer largement et Intégrer 13 demarche dans le
concrétement cycle de vie produit




